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Il commento

De gustibus

BIELLA,FOOD & BEVERAGE
Il weekend del gustodiinizio maggio,di cuiparliamo
nellospazioquia fianco,èstatountestperunpossibile
progettodi comunicazioneedi marketingterritoriale,
maancheil numerozeroperl’avviodi unpercorsoche
vedal’enogastronomiacomeunodei“ driver”dell attra-

zione turisticalegataai prodottidella filiera agro- ali-

mentare locale,nonchéunesperimentodi aggregazione

dellevarie realtàesistentinellanostraprovinciapoco
avvezzea collaborareperdefinirestrategiee obiettivi

comuni.Infine,èstataancheunasfida:vintasesi guarda
allaquantitàe allaqualitàdei temi trattatineivari con-

vegni, al livello dei relatori e delle loro testimonianze;
unpo’ menosoddisfacentesesiguardaalla partecipazione

aquestimomentidiriflessionesulnostrofuturo. A Città
Studi,oltreallenumerosepresenze,sisonoinfatti notate
ancheleassenze.Noninteressanoquestitemiai Comuni

(singolioaggregatineidistrettidelciboo delcommercio
dellaRegionePiemonte),alle Unioni Montane,ai Consorzi

Turistici, alleAssociazionidiCategoria?È normalechein
unterritoriocomeil nostrononci sia un’organizzazione
professionaleaderenteall’UnioneRegionaleCuochiPie-

montesi? E neppureun’AssociazioneRistoratoricome
quelledelleareeavocazioneturisticaanoi vicinecome
il Canavese,l’Astigiano,l’Albese, la Valle d’Aostao più
lontanecome la Valcamonica,il Trentino o il Friuli
VeneziaGiulia, percitarnealcunedell’arcoalpino?Lo

stessodicasiperi produttoridivinolocalicheviaggiano
in ordinesparsoin un’areacheva daovest(Cavaglià,

Salussola,Viverone,dovetroviamol’Erbaluceela Barbera)

adestfino alleterredeiNebbiolidiLessona,Brusnengo,
Masseranoe Sostegno,passandodallapartecentrale
delterritoriocostituita daVigliano,Valdengo,Cossatoe
Mottalciata.Nonèpiùil tempodellebattagliecombattute
insolitudine.Cosapotrebbesuccederesegli imprenditori
diquestisettorisi impegnasserodavveroper“fare rete”
(terminefintroppoabusato)attraversoun’organizzazione
cheaggreghi tutti gli operatoridella filiera del gusto
locale,maanchedi quellaturistica,perconcretizzare
azionidi caratterepromozionale,partecipazioneafiere

disettore,costruzionediun’identitàgastronomicaepoi
di un’immaginecoordinata,supportateda un’efficace
comunicazioneperrendereil Biellesepiù “appetibile”e
attrattivopartendodal “gusto”?Che bello sarebbe
visitareleprincipalifierenazionali(Cibus,Vinitaly, Golo-

saria, Cheese,ecc.)e internazionali(BIT ealtre)e trovare
unostandcollettivocon le insegneeun logocherichia-

mano Biella:sipotrebberocosìdividerei costiemoltiplicare
i ricavi. Eanchescrivereunastorianuova.
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