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PUNTO E A CAPO

Il futuro
del Biellese?

Valorizziamo
ciò che

abbiamo

di MICHELEPORTA

om’era verdela mia valle. Tratto dal

romanzodi RichardLlewellyn, il film del

1941 direttoda John Ford, è interpreta-
to da Huw Morgan, ormai anziano,che
raccoglie le suepochecoseper lasciare il
Galles e le miniere che ormai sono chiu-
se.

Ora la valle è triste e vuota,ma un tem-

po non era così e l’uomo si vede ragazzo,
quando tutta la sua famiglia lavoravain mi-
niera. Rivede la sorella Angharad,l’anziana
mammae il padrepatriarca,che organizzava
la famiglia secondo tradizione. Dopo aver

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 21;23

SUPERFICIE : 145 %

DIFFUSIONE : (26000)

AUTORE : Di Michele Porta

29 giugno 2023



avuto belle e doloroselezioni di vita vedrà
pocoapoco finire quelmondo.

Quel mondo che metaforicamenteasso-

miglia tanto al Biellese, dove un tempo era
popolatodi fabbriche e operai, oggi non c’è
più. Un luogo che si sta svuotandoguardan-

do tristementealle suemontagne.
Ma queste montagne bisogna smuoverle,
raccontarlein mododiver-

so. Così, pochi mesi fa, la
FondazioneBIellezza le ha

fatte parlare,le ha raccon-

tate e animate.La valle di
cui parla Huw Morgan nel
celebre film del ‘41, nel
Biellese peruna settimana
èrinata.Il sogno:creareun
luogo in cui i giovani pos-

sano riconoscersi e i turisti
finalmente arrivare.

Il turismo in termini di
presenzee arrivi, oggi è
cresciuto ma non riesce
ancora ad averequel «de-

collo» tantoauspicatodagli
operatoridel settore e dal-
l’indotto. Quando si arriva
a fine stagionesi apre un dibattito contrap-

posto tra il sistema imprenditoriale e quello
pubblico: «benchéi numeri siano in crescita,

occorre investire in strutture ricettive per ac-

quisire un numeromaggiore di turisti».

I dati sulle presenzedell’ultimo osservato-

rio regionale parlano di una Regione a più
velocità. In Piemonte,i nostri competitor, re-

gistrano un incrementodi presenzerispetto
al 2022 con zone che mantengonogli stessi

standarde altre, come il Biellese, che regi-

strano aumenti importanti. In generale, il

turismo, è per lo più concentratonelle aree
del capoluogo torinese. Gli altri, chi più,
chi meno, hanno numeri contenuti.Certo,
la concorrenzaesternaè sempre più forte e
spessoè rappresentatada luoghi che hanno
un’offerta maggiore e servizi più efficienti.

INQUADRA
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www.biellesegreen.it
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VIAGGIATORI
«ON THE ROAD»

biellesegreen@gmail.com

MEZZI & TEMPI

MARZIANO MAGLIOLA

apagina26

Un grafico vale più di mille parole.La ta-

bella a pagina26 si può così riassumere:
l’unica località del Biellese chepuò essere
raggiunta in trenosenzagrossedifficoltà è
il capoluogo.
Con l’attivazione della linea diretta per To-

rino, i tempi di percorrenzasi sono ridotti
mentre resta insufficiente il collegamento
con Milano - dovendo effettuare un cambio
a Novara. Con la premessache i viaggiato-

ri rispettino gli orari e le FFS rispettino le
coincidenze.

IL BIELLESE
CRESCEDEL 40%

I DATI DEL1°TRIMESTRE

L’inizio del2023 ha confermatocheil settoredel
turismo sta crescendoa ritmi importanti in Pie-
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www. biellesegreen. it

ROBERTO AZZONI

a pagina 22

monte: dai dati provvisori di Visit Piemonte, il
primo trimestre ha registrato una crescita di cir-

ca il 19% dei movimenti nazionali e oltre il 30%
dall’estero rispetto al 2022. Nel Biellese le cose

vannoancora meglio. Con circa 17.700arrivi e ol-
tre 45.000 pernottamenti, i flussituristici nostrani
aumentano del 35% negli arrivi (erano stati circa
12mila nello stesso periodo del 2022) e del 40%

nelle presenze (erano state circa 27mila). Una cre-

scita superiore a quella del totale regionale.
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I
l livello di spesa dei comuni locali per

il turismovaria considerevolmente a se-

conda della regione, del paese e delle

specifiche circostanze locali. Ci sono diver-

si motivi che spiegano perché alcuni co-

muni locali spendono relativamente poco
sul turismo. Le risorse finanziarie limitate

sono uno dei principali motivi. I Comuni,

costretti a bilanciare le loro spese tra diver-

se priorità, come istruzione, salute pubbli-

ca, infrastrutture e sicurezza, non sono in

grado di dedicare una quantità significati-

va di fondi al turismo.

I dati si riferiscono ai Comuni di:

1. Crissolo (CN); 2. Ceresole Reale (TO);
3. Avigliana (TO); 4. Verbania;

5. Villar S. Costanzo (CN);

6. Valdieri (CN); 7. Alagna (VC)
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Se un comune locale non è una meta tu-
ristica popolare o non ha attrazioni signi-

ficative,è meno incline a investire ingenti

risorse nel settore turistico. La mancanza

di consapevolezza sull’importanza del tu-

rismo è un altro problema: alcuni comuni

non sono pienamenteconsapevolidell’im-
portanza del turismo come fonte di reddi-

to e di sviluppo economico e quindi, non

inclini a politiche e strategie specifiche per

promuovereil turismo stesso, non conside-

rato come una priorità.

Il Biellese,è proprio uno di questi. A par-

te Piedicavallo, che spende 14mila euro
totali, 80,82 euro pro. capite; Muzzano

26mila euro e 45,44 euro pro-capite; Val-

dengo, 63mila euro e 26,51 euro pro-

capite; Viverone, 34mila e 25,74 euro

pro-capite; Sordevolo, 26mila euro e

20,12 euro pro-capite; Magnano, Cam-

piglia, Zimone e Lessona, con una spe-

sa pro-capite che si aggira tra i 17,95 e i
10,3 euro pro-capite, tutti gli altri Comuni

Biellesi, spendono cifre irrisorie, compre-

sa Biella, che pur avendo conquistato il

riconsocimento di città creativa Unesco e

città alpina, al settoreturistico dedicapoco

più di 121mila euro con una spesa pro-

capite di 2,83 euro. Risorse che rispetto

alle altre città alpine, non sono nemmeno

da prendere in considerazione.

...sul FUTURO
del BIELLESE...

continua da pagina 21

Quant’è al verde la nostra valle.
Senza pensare di combattere questa ten-

denza negativa, il Biellese ha la necessità

di attrezzarsi con infrastruttureche diano la

possibilità di rendere appetibile l’offerta.
Gli investimenti per creare strutture ri-

cettive sono pochi; i collegamenti interni,

stradali e ferroviari sono carenti; l’eroga-
zione dei servizi essenziali sempre più a

singhiozzo.

Le risorse che i Comuni mettono in

campo per sostenere il turismo sono po-
che, sia per le difficoltàa far quadrare i bi-

lanci, sia per la carenza di competenze per

accedere ai fondi europei.

Cosa fare, quindi, per invertire que-

sta tendenza e rilanciare la grande
vallata Biellese?
La parola più ricorrente è valorizzazione

del patrimonio e delle risorse presenti.

Occorre valorizzare ciò che abbiamo e in-

vestire su nuovi collegamenti più efficienti,

quali, non ultimo, il nuovo tratto autostra-

dale e il potenziamento della rete ferrovia-

ria elettrificataverso Milano.

Ma tutto questo sarà sufficiente?
Probabilmentenon basta. Occorre ripensa-

re alla gestione delle risorse destinate al tu-

rismo e scommettere sulla promozione ter-

ritoriale, perché, non si può pensare che il
Biellese sia solo «a vocazione industriale ».

Ogni anno ci domandiamo se il numero di
posti letto esistenti è superiore alla doman-

da, oppure no? Forse, non serve pensare

alla costruzione di nuovi alberghi, ma, oc-

corre pensare a comeincentivare l’adegua-
mento delle infrastrutture esistenti (il Sud
carente di strutture alberghiere accoglie i

vacanzieri nelle case- vacanze affittate con

la app del telefonino. E basterebbe questo

per capire che la cementificazione sognata
da Cetto Laqualunque è più dannosa che

inutile), all’uso di nuove case vacanza, bed

e breakfast e appartamentida affittare, che

permetterebbero ai biellesi di avviare nuo-

ve attività.

Occorre un cambiodi rotta, un cambio
di strategia, una visione più ampia per sup-

portare gli investimenti che, oggi, privati e

pubblico potrebbero mettere in campo ne-
gli anni futuri.

L’immagineche spesso emerge del Biellese

è rappresentata da un turismodi prossimità:

industriale, religioso, di borghi e piccoli co-

muni e da una montagnacon infrastrutture
che hanno bisogno di essere ammoderna-

te. Nei giorni scorsi, Fondazione BIellezza

e Provincia di Biella, hanno presentato un

progetto ambizioso. La strada del Trac-

ciolino potrebbe diventare una delle vie
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turistiche più attrattive d’Europa. Usando

il condizionale, sarà un’opera straordinaria

che vedremo, (forse), tra qualche anno. In-

tanto, oggi, prendiamo atto che se un vi-

sitatore vuole raggiungere il Biellese, deve

necessariamenteutilizzare l’auto.Se decide

di raggiungerlo in treno, con tutte le diffi-

coltà del caso, arrivato alla Stazione San

Paolo scoprirà che non ha (nessuna)possi-

bilità di raggiungerele località turisticheper

l’assenza di mezzi pubblici.

Come sostiene il Presidente della Provin-

cia Ramella Pralungo - serve un cambio di

mentalità. Cambiare mentalità, non signifi-

ca solo pensare a progetti come elemento

forte per lo sviluppo del territorio, significa

agire per migliorare i collegamenti esisten-

ti che, da tempo, continuano ad essere il

grandeproblema.

In attesa di ampliare l’offerta del trasporto

pubblicolocale, i visitatori che arrivano nel

Biellese sono sempre più «on the road » e

sulla qualità delle nostre strade sanno giu-

dicare da soli.

BIELLA, LA CITTÀ ALPINA

CHE INVESTE SUL TURISMO

121MILA EURO L’ANNO
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